


es vacances de son enfance en Corse, Norbert Hiblot & gardé
inscrit dans sa mémoire, le parfum des eucalyptus et des fleurs du
maquis mélé aux odeurs du sable et de la mer.
Reporter-photographe, il parcourt le monde et de ses voyages, au-
deld des images, c’est toujours le plaisir sensuel et I'émotion des
odeurs qu’il cherche a refrouver.
Sa passion pour les parfums, une rencontre avec un « nez » l'invitent
tout naturellement & créer sa marque et son propre univers, avec
I'idée d’associer un parfum & une région du monde.
Avec GEODESIS, il propose des parfums d’ambiance aux essences
subtiles pour la maison, des odeurs familiéres ou plus exotiques qui
évoqguent les senteurs et les voyages aux quatre coins du monde.
Fragrance des orangers de Sicile, Lofus du Japon, odeur douce et
chaleureuse du Cédre rouge d’Amérique, Thé noir de Chine, parfum
enivrant de la fleur de Tiaré de Polynésie, Verveine du Pérou, odeur
du Bois de café du Brésil, sensualité de la Tubéreuse du Mexique ou
de I’Ambre des mers ausfrales, et quelques senteurs inédites, comme
le Bois d'agar, I’Aloés et le Massoia.
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Vingt parfums créés en dix ans et déclinés en vaporisateurs
d’ambiance, bougies et le dernier né, un bouquet de tiges de rofin
qui diffuse dans Iair, ses effluves parfumées.

Image emblématique de GEODESIS pendant plusieurs années, le
tube carfonné est depuis 2004, remplacé par un packaging
raffiné, évocateur des voyages loinfains au vrai godt d’évasion.
C’est lors d’une visite au musée de la Compagnie des Indes de
Lorient que Norbert Hiblot frouve la réponse au design qu’il veut
plus graphique et sophistiqué pour sa ligne de parfums.

C’est du port de Lorient que les bateaux partaient vers la route des
Indes pour revenir chargés de cargaisons exotiques et c’est foute
I'atmosphére de cette épogue d’'aventure et de commerce avec
I'Extréme-Orient, qu’il découvre dans les archives historiques, les
livres et des parchemins manuscrits, avec la liste des objets, les rele-
vés de cargaisons et de ventes aux encheéres.

Norbert sélectionne cing documents dont il achéte les droifs ef
qu’il reproduit sur du papier vieilli ou sera imprimé un timbre tam-
ponné, aux noms des destinations choisies.

GEODESIS affirme avec ce nouveau packaging une réelle invita-
tion aux voyages et la découverte d’un autre monde.

Avec 600 points de vente dans le monde et un marché privilégié
aux USA et en Grande Bretagne, GEODESIS est restée une entre-
prise familiale.

Entouré de sa femme Emilie, responsable des ventes et de son
équipe, Norbert reste le créatif de sa marque avec foujours la
méme exigence, pour le stylisme et la qualité du produit ef les
meilleurs parfumeurs, pour la création de ses parfums.

Le dernier né, Massoia est devenu en gquelques mois un best-seller
et la Tubéreuse, le Figuier et le Tiaré sont des références sares.
Avec GEODESIS, devenue aujourd’hui une des marques les plus
prestigieuses de parfums pour la maison, Norbert Hiblot a enfin réa-
lisé son réve, nous faire partager son histoire d’amour pour les par-
fums et les voyages.

A Saint Tropez, en vente chez Barbara De Paima
19 rue Quaranta
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Marked in his memory since his childhood holidays in Corsica,
Norbert Hiblot remembers the fragrances of eucalyptus and forest
flowers blended with the warm smell of the sand and the sea.
Reporter and photographer, he travels the world and brings back,
not only photos but the sensual pleasure and emotions of the smells
that he works to duplicate.

His passion for perfume, his encounter with a “nose”, naturally gave
him the idea of creating his own brand by evoking the scents from
the four corners of the world.

With Géodésis, he proposes room perfumes with subtle essences for
the home, familiar smells or more exotic from all over the world.
Orange fragrance from Sicily, lotus from Japan, warm red cedar from
America, black tea from China, the heady Tiaré flower from Polyne-
sia, verbena from Peru, coffee wood from Brazil, sensual smelling
roots from Mexico or amber from the southern seas as well as the very
unusual aloe, Massoia or agar wood.

Twenty perfumes created over 10 years, room sprays, candles and
the most recent invention, bouquets of rattan that diffuse their per-
fume in the air.

For several years the Géodésis emblem was the cardboard tube but
since 2004 it has been replaced by a refined packaging reminding us
of far away journeys.
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[t was during a visit fo the "Compagnie des Indes” museum in Lorient
that Norbert Hiblot found the answer to the more sophisticated
design for his line of perfumes.

It was from Lorient that the ships left for India and came back laden
with exotic cargo and it’s from theatmosphere of this era of adven-
ture from the Far East that he discovered the historical archives,
books and hand written parchments with lists of objects included in
the cargo and public auctions.

Norbert chose 5 documents of which he bought the rights and repro-
duces them on aged paper which he stamps with the chosen desti-
nation.

With this new packaging, Géodésis is an invitation to discover ano-
ther world.

With 600 points of sale around the world and a well conguered
market in the USA and Great Britain, Géodésis is a family enterprise.
His wife Emilie is the head of sales, Norbert is the creator who meets
the requirement of quality and design with the best professional per-
fumers.

Massoia, the most recent fragrance has become a best seller in just a
few months, the “Tubéreuse”, fig free and Tiaré are permanent refe-
rences.

With Géodésis, one of the most prestigious brands of room fragran-
ces, Norbert Hiblot has made his dream come true... sharing with us
his love of perfumes and travels.






